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Definitii i termeni:
Kit — set de materiale de informare privind sigurania circulatiei

Kit scoli/ licce/ conferinte — set cu materiale de lucru educationale constind in brosuri, planse de lucru,
poster, brosuri, stick USB, pix, poster ce se vor distribui in scoli, licee si la conferinte

Kit festivitate — set cu materiale informative (poster, brosura, stick, pix, vesta reflectorizanta, lanterna) ce
vor fi distribuite la festivitatea de premiere la concursul de preselectie a elevilor care vor participa la
realizarea clipurilor video precum si la premierea (organizatd in cadrul workshop-urilor} factorilor de
decizie/ vectorilor de imagine/ elevi din cadrul scolilor si liceelor/etc.

Workshop - atelier de inviitare, implementare informatii privind siguranta circulatiei, folosind ca suport
educational materialele continute in kit

Clip video - un scurtmetraj cu caracter artistic sau publicitar, turnat in sistem video cu personalitati sau
formatori de opinie ce pot forma opinii favorabile bunelor practici in materie de siguranta circulaleiei

Spot — scurt anunt la radio/ TVprivind siguranta circulatiei, ce vor fi distribuite in mediul online, pe canalele
de televiziune si radio

Vector imagine — purtitor, transmi{itor de mesaj. Persoani influenti din media ce este considerati relevanti
pentru transmiterea mesajelor de impact in mediul online si offline

Vlogger — persoana care detine un vlog, care poate avea influentdiin mediul online (mai ales in randul
tinerilor care sunt man consumatori de informatii procurate din mediul online)

Vlog - este o formi de blog in care mediul multimedia este constituit de video. Video blogul este o formi de
televiziune web. Inregistrarile de vlog-uri combina video incorporat sau un link video cu textul de sprijin,
imagini si alte metadate. Inscrierile pot fi ficute ca o singurd unitate sau compuse din mai multe parti. Video
blogging-ul este foarie popular pe YouTube

Youtuber — cunoscut §i ca o personalitate YouTube sau creator de confinut pe YouTube, este un tip de
celebritate pe internet si videograf care a castigat popularitate din videoclipurile sale de pe site-ul de
distribuire video pe YouTube.

Abonat la retele din mediul online — persoana care urmireste, vizioneaza, citeste confinutul media si care
are posibilitatea de a primi notificiri din partea respectivei personalititi care creeazi continut. De asemenea
formeazd dmpreund cu alti abonati comunitatea canalului produciator de continut media (interactioneazi cu
alti urmdritori, comenteazi, distribuie continutul)

Like / Dislike — numidrul de aprecieri sau deprecieri folosite in mediul online pentru continutul distribuit (in
acest caz privind continutul materialelor video ce vor fi distribuite pe canalele mediului online)

Promovare out-door — promovare in mediul exterior prin realizarea de panouri publicitare ce vor fi
amplasate pe DN -uri

Voice-over - este o tehnica de productic in care 0 voce - care nu face parte din naratiune este utilizata intr-o
productie radio, de televiziune, filmare, teatru sau alte prezentiri. Voice-off-ul este citit dintr-un scenariu si
poate fi rostit de cineva care apare in alta parte a productiei sau de un talent vocal specializat.

Jingle - [lustratie muzicala publicitara, melodie cu sonoritati atragatoare, scurta si usor de retinut, difuzata ca
parte integranta a unui video-clip publicitar TV, unui film publicitar de cinema sau unui spot publicitar radio.
Este usor memorizabila, transpune intr-o forma muzicala numele marcii, sloganul, o promisiune sau un
beneficiu oferit de marca elc.

Zile — Reprezinti zile calendaristice

1. INTRODUCERE

1.2. Tara beneficiara
Romania

1.2. Autoritatea contractanta
Compania Nationald de Administrare a Infrastructurii Rutiere S.A.
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2. CONTEXTUL REALIZARII ACESTEI ACHIZITII DE SERVICII

2.1. Informatii despre Autoritateca Contractanti

"CNAIR SA — companie de ordin strategic, fiind parte activa in dezvoltarea economico-sociala a tarii, care
participa_la_consolidarea_unui_sistem national de transport echilibrat si modern, adaptata cerintelor unui

management performant.”

Directiile strategice care determind punerea in aplicare a acestei viziuni, respectiv atingerea obiectivelor
CNAIR SA. sunt sintetizate in cadrul a patru capitole:

[. CNAIR - Administratorul infrastructurii rutiere.
[i. Dezvoltarea infrastructurii rutiere.

[11. Obiective generale:

- dezvoltarea unitara a reelei de drumuri publice in concordanta cu cerintele economiei nationale, de
apdrare si de control;

- proiectarea, conslruirea, modemizarea si reabilitarea drumurilor de interes national;

- administrarea §i intretinerea drumurilor de interes national, in scopul desfasurarii traficului rutier in
conditii de siguranti a circulatiei;
- stabilirea si incasarea obligatiilor utilizatorilor pentru folosirea retelei de drumuri de interes national.

IV. Directii strategice ale CNAIR SA pentru administrarea si dezvoltarea infrastructurii rutiere.

Desi Romania a aderat la Uniunea Europeand in 2007 si a preluat obiectivul de reducere cu 50% a numirului
de victime ale accidentelor de circulatie pana in 2010, numarul acestora a scizut, acest obiectiv nu a putut fi
atins pe fondul cregterii constante a parcului auto $i a mobilitaii acestuia, in conditiile unei infrastructuri
rutiere a cirei dezvoltare nu se realizeazi in acelasi ritm.

Astfel CNAIR SA si-a propus ca obiectiv al anului 2021 demararea cel pulin a unei campanii de siguran{
rutierd privind sensibilizarea participantilor la trafic in ceea ce priveste respectarea regulilor de circulatie,
urmand si continue astfel de actiuni $i in urmatorii ani.

2.2. Informatii despre contextul care a determinat achizitionarea serviciilor

Aviind in vedere cd Romania se inscrie in zona riscului crescator al accidentelor rutiere, si cd mai multe
institutii ale statului, precum si alte organizatii si companii private si-au asumat obiectivul de gestionare
inteligentd a riscului rutier pentru asigurarea unui climat de siguranti in trafic, pornind de la determinarea
precisa a costurilor sociale si economice la nivel national ca urmare a accidentelor rutiere grave si a celor
soldate cu decese, a fost necesar ca CNAIR SA ca institutie care participa la consolidarea unui sistem
national de transport echilibrat si modern, s fie parte implicata activ pentru atingerea acestui deziderat.
Conform ultimelor statici realizat de Institutul de Cercetare si Prevenire a Criminalititii si Directia Rutierd, 5
roméni mor zilnic in urma accidentelor rutiere. Principalele cauze fiind:

- Viteza neadaptati la conditiile de drum
- Traversarea neregulamentari a pictonilor
- Neacordarea de prioritate pictonilor
Alte statistici relevante:
- Cele mai multe accidente au loc pe raza localitatilor urbane
- Accidentecle produse in afara localitatilor au cel mai ridicat indice de mortalitate

- Principalele cauze ale accidentelor grave produse in afara localitatilor sunt pierderca atentiei si
neadaparea [a conditiile de drum
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- Indicele de responsabilitate ce reflecta implicarea cu vinovitic la producerea unui accident rutier
aratd ca participaniii la trafic care manifesta cel mai putin responsabil comportament sunt biciclistii
si motociclistii

- Riscul de deces s-ar reduce la jumatate in cazul purtirii centurii de siguran(a

Realizarea unei campanii de siguran{i rutierd este impusa de necesitatea constientizirii si educérii tinerilor si
in general tuturor participantilor la trafic cu privire la cunoasterea si respectarea regulilor de circulatie pentru
prevenirea accidentelor rutiere soldate cu persoane decedate sau rinite. Aceastd campanie este nevoie a sc
realiza in scopul gestionarii inteligente a riscului rutier pentru asigurarea unui climat de siguran{a in trafic.

In vederea informirii si educirii elevilor in special si a participantilor la trafic in general, precum si cu scopul
prevenirii accidentelor rutiere ce au cauzii principald factorul uman si a obiectivului impus de Uniunea
Europeand de reducere cu 50 % a numdrului victimelor din accidentele rutiere, se impune realizarea unei
campanii de sigurantd rutierd pentru tineri §i elevi, ceea ce este o actiune educativa in randul tinerei generatii
cit si a soferilor in general, cu precidere pe DN 1, deoarece este unul dinte cele mai utilizate drumuri din
Romania, cu o lungime totald de 672 km, acest drum national leagind Capitala de Europa Centrala,
strabdtand 7 judete si 25 de orage si pe DN 2 E 85 care este unul dintre cele mai tranzitate drumuri din
Romania pe care se produc numeroase accidente rutiere soldate cu victime si se prezinti numeroase
probleme de fluenta a traficului. Cu o lungime de 485 km, DN 2 leaga Capitala de frontiera cu Ucraina prin
punctul vamal Siret, strabatind 8 judete.

2.3. Informatii despre beneficiile anticipate de ciitre Autoritatea Contractanti

Derularea unui program de educatie rutiera la nivel national, care si cuprindi judetele strabatute de DN 1 si
DN 2, va conduce la educarea populatiei ciitre aceasti directie si la reducerea considerabild a numarului de
accidente rutiere soldate cu persoane decedate.

Autoritatea Contractantd estimeazd urmitoarele beneficii, in urma implementarii acestui Proiect Pilot:
- Cresterea nivelului de cunostinte privind educatia rutierd in rindul eelevilor si liceenilor

- Cresterea gradului de implicare si constientizare a parintilor si a cadrelor didactice in aplicarea
notiunilor privind educatia pentru sigurantd rutierd

- Cresterea gradului de implicare a autoritatilor si institutiilor publice in aplicarea notiunilor privind
educatia pentru siguranii

- Cresterea gradului de implicare §i constientizare si a unor actori privati in astfel de initiative

2.4. Alte initiative/ proiccte/ programe asociate cu accastii achizitic de servicii
Nu este cazul

2.5.Cadrul general al sectorului in care autoritatea contractanti isi desfiisoari activitatea
Aceasti initialiva se incadreazd in acest cadrul national relevant:

» STRATEGIA NATIONALA PENTRU SIGURANTA RUTIERA 2021 — 2030, aprobati prin
HOTARARE de Guvern nr. 682 din 25.05.2022, care prezinti urmitoarele aspecte:

“3.2. Utilizarea drunrilor in condifii de siguranfd
Aceasti directie reuneste doud mari prioritdgi, si anume: factorud uman $i sistemele automate.

In ceea ce priveste factorul uman, acfiunile cuprinse In prezenta strategie vizeazd educafia rutierd
desfasurard la nivelul unitdfilor de invdgimdant si reconsiderarea condifiilor de acces la profesie si/sau
ocupafii, precum §i de mentinere in fimcfie - specifice entitdgtilor supuse awtorizarii din partea ministerului
transporturilor i infrastructurii §i respectiv a persoanclor care exercitd ocupatii cu responsabilitayi in
domeniul siguranjei ruticre.”

o Planului de actiuni pentru implementarea acesteia si Programul prioritar pentru sigurantii rutieri
2022 — 2024

Obiective strategice:

. Dertdarea de campanii de congtientizare privind riscul rutier la nivel national
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Modelarea comportamentului wman in trafic

Desfasurarea sistematicd a activnilor preventiv-reactive, in sistem integrat, in baza analizel situafici
operative, din perspectiva factorifor de rise privind wtilizarea drumurilor in siguran(a, precum si pe raza
Judegelor care prezintg wun risc ruticr crescut, cu sprijinud judetelor limitrofe

Difuzare mesaje prin intermediul panowritor publicitare/infrastructurii lizibile amplasate pe autostrdzi §i
driomuri nagionale

Cresterca nivelului de educafie pentru siguran(d ruticrd in randud prescolarilor si elevilor din sistemul de
fnvdiamdnt preuniversitar”

2.6. Factori interesati si rolul acestora

Pe perioada desfasurarii Contractului pentru serviciile de informare si educare principalii factori implicati
sunt beneficiarii directi ai proiectului si anume:

- Elewvisi licceni
- Cadre didactice
- Pirinti
- Sofen
- Toale tipurile de participanti la trafic
- Administratiile locale
- Autoritati publice centrale si locale
De asemenea mentiondm i alli factori interesati relevanti prin raportare la serviciile solicitate:

In vederea realizarii activitatilor de workshop, a conferintelor si a materialelor video, va fi necesard
colaborarea cu Inspectoratul General al politiei Roméne, cu Inspectoratul General Pentru Situatii de Urgenta,
institutii impozante ce au rolul de a oferi educatie in randul tinerilor si care cu siguranid vor fi interesati si
ajute si la educatia rutierd a participantilor la trafic, fie ei conducatori auto, motocicligti sau pietoni.

Educatia rutierd inseamnd formarea cetateanului pentru respectarea normelor de circulatie i adoptarea unui
comportament civilizat in trafic, pentru prevenirea evenimentelor nedorite. Prezenta acestor institutii va fi un
argument in plus pentru desfasurarea cu succes a tuturor etapelor propuse.

Un alt segment de factori interesati si relevanti in desfisurarea proiectului, il reprezinta vectorii de imagine,
care au rolul de a fi formatori de opinie pozitiva si care alaturandu-se ca figuri recognoscibile in promovarea
actiunilor de siguranta rutierd, cu sigurantd vor castiga un plus de imagine. Avéand posibilitatea de a crea o
campanie memorabild, datoritd calititii remarcabile de a atrage atentia, persoancle publice $i vectorii de
imagine din mediul on-line $i off-line vor avea rolul de a transmite si influen{a opiniile participantilor la
trafic.

3. DESCRIEREA SERVICIILOR SOLICITATE
Denumirea contractului:

Servicii de informare si educare in vederea implementirii proiectului pilot ,Campanie Nationali de
crestere a sigurantei ruticre prin informarea si educarea clevilor din judetele tranzitate de DN 1 si DN
2, pe sectoarcle aflate in administrarea CNAIR"” pentru cresterea sigurantei ruticre pe drumurile din
administrarea CNAIR.

Prezentul Caiet de sarcini contine indicatii privind regulile de baza care trebuie respectate astfel incit
potentialii oferlanti sd elaboreze propunerea pentru desfasurarea programului national de educatie pentru
siguranta rutierd corespunziitor cu necesititlile Autoritatii Contractante.

Ceriniele impuse prin prezentul Caiet de Sarcini sunt considerate ca minimale. In acest sens orice oferta de
bazd prezentatd, care se abate de la prevederile Caietului de Sarcini, va {1 luata in considerare, dar numai in
mdsura in care propunerca pentru Campania nationald de crestere a sigurantei ruliere presupune asigurarea
unui nivel calitativ superior ceriniclor minimale din Caietul de Sarcini.
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Prezentul caiet de sarcini se refera [a achizitia unor servicii de publicitate si informare pentru derularea unei
campanii de siguranta rutierd in scopul constientizirii si respectdrii regulilor de circulatie pentru a diminua
numdrul accidentelor rutiere.

Autoritatea Contractantd, respectiv C.N.A.LR. S.A. va realiza o campanie de sigurantd rutierd la nivel
national, care se adreseazii cu precidere elevilor, prin care acestia vor asimila cunoslinte privind sigurania
rutierd cit si cresterea gradului de constientizare si implicare a tuturor participantilor la trafic.

Implementarea proiectului pilot se doreste si se realizeze in unitdtile de invatamant din localitdiile ce
tranziteazi DN | si DN 2, care sunl drumuri nationale importante cu valori mari de trafic si se poate
considera un prim pas de referin{a in aceasta direclie.

3.1. Descrierea situatici actuale la nivelul Autoritiitii Contractante

In prezent CNAIR SA este implicaia activ in proiecte internationale ce au rolul de a oferi sprijin §i instruire
cu privire la masurile ce trebuie intreprinse pentru a atinge dezideratul Uniunii Europene de a micsora
numirul accidentelor rutiere si a victimelor.

Studiile de caz prezentate din tarile UE si la nivel international servesc drept o demonstratie practicd a
implementirii strategiilor de sigurania rutiera cu scopul de a imbunitati nivelul de siguranti al utilizatorilor
drumurilor si in special al copiilor.

Educatia este considerati o parte esentiald a aborddrii integrate a sigurantei traficului. Desi este important si
privim educatia rutierd ca pe un proces de invitare pe tot parcursul vietii, acest raport se concentreaza pe
modul in care se oferi o astfel de educatie in {arile din Europa. In multe tiri cu rezultate notabile in domeniul
sigurantei rutiere precum Suedia, Olanda, aceastd sarcind de educare privind siguranfa rutierd in randul
elevilor si tinerilor, este atribuitd autorititilor de transport si infrastructurd rutierd.

CNAIR SA considera imperios necesar ca pe langd masurile tehnice de imbunatatire a sigurantei rutiere
adoptate, sd acorde prioritate si educatiei privind sigurania traficului ajutind astfel la prevenirea accidentelor
rutiere.

3.2. Obicctivul general la care contribuie realizarea serviciilor

Programul proiectutui pilot i§i propune realizarea informarii si educirii elevilor in special si a participantilor
la trafic In general, cu scopul de a preveni accidentele rutiere ce au cauzi principald factorul uman si
atingerea obiectivului impus de Uniunea Europeand de a reduce cu 50 % a numdrului victimelor din
accidentele rutiere.

Obiectivul general al proiectului este acela de a dezvolta modele de bune practici in domeniul educatiei si are
in vedere dezvollarea unui sistem de instruire si informare in educatia pentru siguranti rutieri.

3.3. Obicctivul specific la care contribuic realizarea serviciilor

Consolidarea activitdtilor de educare §i formare a participantilor la trafic implicate in siguranta rutiera este o
prioritate pentru Autoritalea Publicd de Transport cu precidere pentru educatia si formarea continui, un
accent deosebit punindu-se pe formarea copiilor, tinerilor i a conducitorilor auto incepétori.

Consideram ci acest proiect pilot ce se va desfasura pe DN 1 si pe DN 2 aflate in administrarea CNAIR, va
conduce la imbunatatirea sigurantei circulatiei si la diminuarea numarului de accidente soldate cu victime,
mai ales cil se vor folosi metode moderne, actualizate anului 2021, extrem de specifice consumului media.
Tintele directe ale campaniei sunt tinerii de gimnaziu si de liceu, acestia fiind mari consumatori de continut
online si utilizatori frecventi ai DN, datoritd vizitérii statiunilor montane si renumitelor obiective turistice din
Moldova.

Se doreste atingerea urmdtoarelor obiective specifice:

- Informarea elevilor (gimnaziu si liceu) asupra drepturilor si obligatiilor pe care le au ca participanti la
traficul rutier pentru cunoasterea si aplicarea corectd a regulilor de circulatie in vederea sciderii numdrului
de accidente rutiere;

- Educarea comportamentului in trafic a tuturor tipurilor de participanti la trafic;

- Identificarea riscurilor asociate traficului rutier si informarea participantilor la trafic cu privire la
riscurile la care se expun prin incilcarca regulilor de circulatie atat in calitatea de viitori soferi ciit
si ca pictoni;
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- Constientizarea de catre administratiile locale si a participantilor la trafic cu privire la rolul si
importania educatiei rutiere de la o virsta timpurie;

- Fixarea unor cunostinie elementare privind categoria vulnerabila de utilizatori i anume pietonii;

- Creslerea gradului de implicare a autoritdtilor competente §i a altor organe cu impact major in
promovarea practicilor din domeniul sigurantei rutiere;

- Constientizarea in randul parintilor si a cadrelor didactice a importantei cunoasterii regulilor de
circulatie de cétre cei tineri si consecintele nerespectarii acestora;

- Educarea tinerilor privind conduita preventivi in trafic.

3.4. Serviciile solicitate: activitdtile ce vor fi realizate

Serviciile pe care Contractantul le va realiza, vor fi in conformitate cu prezentul caiet de sarcini si cu
respectarea legislatiei in vigoare.

Ofertantul va propune un concept al campaniei de promovare, un mesaj i un slogan pentru intregul proiect.
Elementele definitorii ale conceptului campaniei (mesajul, sloganul, identitatea vizuala ) se vor regdsi/adapta
infla toate materialele aferente campaniei. Prin urmare, la realizarea conceptului, se va tine seama de
malterialele prin intermediul cirora se operationalizeazd campania de promovare. Pe baza acestui concepl, se
vor realiza toate matenialele de promovare.

Conceptul creativ al campaniei de informare trebuie sa fie original, accesibil si atractiv pentru publicul {intd
si sd conlind elemente de inovatie. Se vor exclude concepte si slogane realizate pentru alte entititi (publice
sau private} sau aseminitoare unor campanii derulate anterior. Conceptul de comunicare va indeplini
urmitoarele criterii generale:

- impact general de comunicare.
- unicitate si memorabilitate;

- imaginile §i elementele vizuale si fie corelate clar cu mesajele si textul §i si se completeze
reciproc;

- abordare emotionald, pozitiva, ton optimist;
- accesibilitate: mesajul si informatiile transmise si fie clare, simple si la obiect.

Autoritatea contractanta a avut in vedere resursa umani necesara iar cuantificarea financiard a acesleia este
inclusa in fiecdre activitate in parte ce urmeaza a fi desfasurat.

Cerinfe specifice privind desfasurarea activitdgilor:
Activitatea 1- KIT-uri de educatie rutiera pentru campania de informare in scoli:

Contractaniul va elabora seturi cu materiale de lucru educationale intitulate KIT-uri, constind in brosuri,
plange de lucru pentru elevi, poster, brosuri pentru cadrele didactice si pentru elevi, stick USB si pix.

Aceste materiale vor fi realizale cu o graficd si limbaj accesibil pentru publicul {intd si vor contine explicatii
privind regulile de circulatie rutierd §i modul in care pot fi implementate pentru a ne proteja viata.

Materialele vor fi adaptate nivelului de varsta, astfel la ciclul primar se vor realiza materiale distractive si
adaptate metodelor non — formale. La nivel liceal, avand in vedere rata mare a elevilor care vor obtine permis
de conducere, materialele informative vor fi de intelegere a responsabilitdtii ce urmeazi sa si-o asume ca
soferi dar si ca simplii participanti la trafic.

Detalii tehnice de realizare materiale educative:
Kit-ul ce va fi distribuit in gcoli (continut / bucati):

1. Brosurd A5 pentru copii, avind 24 pag + 4 pagini coperte, grafica asemanitoare unui pasaport de
sigurantd, policromie fatd/verso, prindere capsare, intitulata “Pasaport de siguranti”. In aceastd
brogurd vor fi prezentate regulile de baza pentru circulatia rutierd ca pieton. La sfarsitul sesiunilor de

workshop sustinute in unitatile de invitiimant, se vor primi stampile de absolvire pe aceasta brosurd.
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Planse de lucru tematice A5, hartie min. 150 g/mp, policromie. Aceste planse vor cuprinde exercitii
inleractive cu tema sigurantei rutiere si vor fi executate in numir de 5 bucati cu tematici diferita.

Poster cu unul din vectorii de promovare — A3 - policromie, hértie min. 150g/mp, plastifiere mata.

Brosurd A5 pentru cadrele didactice / parinti , avind 16 pagini + 4 pagini coperte, policromie, fata
verso. Aceaslid brosurd va contine recomandari pedagogice atat pentru cadrele didactice, cét §i pentru
parinti (fiind cei care pot influenta direct si constant comportamentul participantilor la trafic),
privind educatia rutierd cu metode de jocuri §i reguli pentru responsabilizare si implicare pentru o
viatd in siguran{a.

Stick de minim 8 GB tip card bancar, cu 2 fete, inscriptionat full color, pec o fatd cu logo-ul
campaniei, pe cealaltd fatd cu denumirea §i semnele distincte ale Companiei Nationale de
Administrare a Infrastructurii Rutiere. Acesta va contine un powerpoint cu lectii / instructiuni clare
privind regulile de siguran{a rutiera.

Pix personalizat si inscriptionat cu denumirea si logo-ul campaniei si cu sigla Companiei Nationale
de Administrare a Infrastructurii Rutiere.

Kit-ul ce va fi distribuit in licee (continut / bucati):

Brosurd A5 pentru liceeni, avand 24 pag + 4 pagini coperte, grafici aseminitoare unui pasaport de
sigurantd, policromie fatd/verso, prindere capsare, intitulatd “Pasaport de siguranti™. In aceasta
brogura vor fi prezentate regulile de bazi pentru circulatia rutiera ca pieton. La sfirsitul sesiunilor de
workshop sustinute in unititile de invatimant, se vor primi stampile de absolvire a etapei respective
de siguranti pe aceasta brosura.

Plange de lucru tematice A5, hartie min. 150 g/mp, policromie. Aceste plange vor cuprinde exercitii
interactive cu tema sigurantei rutiere.

Poster cu unul din vectorii de promovare — A3 - policromie, hartie min. 150g/mp, plastifiere mata.

Brosurd A5 pentru cadrele didactice / parinti, avand 16 pagini + 4 pagini coperte, policromie, fata
verso. Aceastd brosurd va contine recomandari pedagogice atdt pentru cadrele didactice, it si pentru
pirinti (fiind cei care pot influenta direct si constant comportamentul participantilor la trafic),
privind educatia rutierd cu metode de jocuri si reguli pentru responsabilizare si implicare pentru o
viatd in sigurania.

Stick de minim 8 GB tip card bancar, 2 fele, inscriptionat color, pe o fajd cu logo-ul campaniei, pe
cealaltd fatd cu denumirea si semnele distincte ale Companiei Nationale de Administrare a
Infrastructurii Rutiere. Acesta va contine un powerpoint cu leclii / instructiuni clare privind regulile
de siguranti rutiera.

Pix personalizat si inscriptionat cu denumirea si logo-ul campaniei si cu sigla Companiei Nationale
de Administrare a Infrastructurii Rutiere.

Brosurd A5 pentru liceeni, avand 12 pagini + 4 pagini coperte, policromie, fata verso. Aceastd
brosurd va contine recomandari pentru tinerii soferi, principalele cauze generatoare de accidente,
recomanddri rutiere pentru tinerii participanti la trafic si citeva notiuni de prim ajutor.

Kit-ul de festivitate (continut / bucati):
Poster cu unul din vectorii de promovare — A3 — policromie, hirtie min. 150g/mp, plastifiere mata.

Brosurd A5 avand 12 pagini + 4 pagini coperte, policromie, fatd verso. Aceastd brosurd va contine
recomandari pentru tinerii soferi, principalele cauze generatoare de accidente, recomandari rutiere
pentru tinerii participanti la trafic si citeva noliuni de prim ajutor.

Stick de minim 8 GB tip card bancar, 2 fete, inscriptionat color, pe o fatd cu logo-ul campaniei, pe
cealaltd fatd cu denumirea si semnele distincte ale Companiei Nationale de Administrare a
Infrastructurii Rutiere. Acesta va contine un powerpoint cu lectii / instructiuni clare privind regulile
de sigurantd rutiera.

Pix personalizal $i inscriptionat cu denumirea si logo-ul campaniei i cu sigla Companiei Nationale
de Administrare a Infrastructurii Rutiere.
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Vesta reflectorizantd;
Lanterna frontala

Alte obiecte promotionale refleciorizante referitoare la siguranta rutiera

Kit-ul pentru conferinfe (continut / bucati):

Agendid personalizald cu denumirea §i logo-ul campaniei si cu sigla Companiei Nationale de
Administrare a Infrastructurii Rutiere,

Stick de minim 8 GB tip card bancar, 2 fete, inscriptionat color, pe o fatd cu logo-ul campaniei, pe
cealalta fatd cu denumirea si semnele distincte ale Companiei Nationale de Administrare a
Infrastructurii Rutiere. Acesta va contine un powerpoint cu prezentarea campaniei si a obiectivelor
acesteia.

Pix personalizat si inscriptionatl cu denumirea si logo-ul campaniei si cu sigla Companiei Nationale
de Administrare a Infrastructurii Rutiere.

Brosura A5, minim 12 pagini + 4 pagini coperte, policromie, fatd verso. Aceasta brosurd va contine
contextul si necesilatea demardrii proiectului, obiectivele principalele ale proiectului privind educatia
rutierd pentru responsabilizare si implicare pentru o viatd in siguran|d §i cdleva noliuni de prim
ajutor,

Contractantul are urmitoarele obligatii:

Conceperea/ realizarea materialelor educationale (KiT-urile prezentate pe larg mai sus}

Toate materialele promotionale utilizate in cadrul kit-urilor trebuie si contind in mod obligatoriu
sigla Beneficiarului, precum si mentiunea privind sursa de finantare: ..Proiect finantat prin Planul
National de Redresare si Reziliena (PNRR)™.

Transmiterea machetei materialelor citre Beneficiar pentru a obtine acordul acestuia pentru tiparire -
In termen de maxim 21 zile de la data semnirii Contractului. Acordul beneficiarului va fi
transmis in termen de 7 zile.

Transmiterea powerpoint-ului cu lectii / instructiuni clare privind regulile de siguranta rutiera pentru
a obtine acordul Beneficiarului pentru incarcarea pe stick-uri — In termen de maxim 21 zile de la
data semndrii Contractului. Acordul beneficiarului va fi transmis in termen de 7 zile.

Realizarea efecliva a tuturor materialelor ce vor constitui setul educational dupi ce se primeste bunul
de tipar din partea Beneficiarului — In termenul specificat in cadrul comenzii emise de Beneficiar.

Predarea materialelor se va face in baza proceselor verbale de predare ~ primire, semnat de ciitre
reprezentantii Beneficiarului - In termenul specificat in cadrul comenzii emise de Beneficiar.

Distribuirea materialelor in unititile scolare ce vor fi selectate cu aprobarea Beneficiarului si cu
sprijinul unitatilor de inva@mant, in zilete desfasurarii workshop-urilor in acestea.

Distribuirea in unitatile scolare se va face prin grija Contractantului in prezenta unui reprezentant din
partea Beneficiarului iar produsele {(marfa) receptionate anterior vor fi puse la dispozitie de citre
Beneficiar pentru distribuire.

Cantitatea aferentda KlT-urilor se regiseste in Anexa nr. 1 din formularul nr.7 — Centralizator din
documeniatia de atribuire.

Activitatea 2: Workshop-uri pentru implementare in scoli si licce

Pentru organizarea workshop-urilor in cadrul insitutiilor $colare selectate, se va stabili un calendar de
desfasurare al activitatilor, se vor stabili fluxurile de comunicare pe toate palierele parteneriale. Pentru
indeplinirea acestei actiuni, va exista o intilnire de start inire Beneficiar si Contractant.
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Vor exista sesiuni de implementare si constientizare realizate in mod interactiv cu elevii claselor gimnaziale
si ai claselor liceale. Toale materialele distribuite in scoli se vor folosi ca suport educational si vor fi
discutate in scopul atingerii obiectivelor propuse.

Pe raza DN 1 existd aproximativ 200 de scoli i 160 de licee. Pe raza DN 2 exista aproximativ 175 de scoli si
87 de licee. Din lista totald a scolilor si liceelor se va selecta de catre Autoritatatea Contraclanti, la
propunerea Contractantului, un numir de 140 unitdti de invatdmant astfel incét sd fie atinse toale judetele.
Vor exista cate | sesiune de workshop la scoli, pentru elevii claselor 1 - VIII cu accent pe elevii claselor a 111
a si a IV a si cate | sesiune de workshop la licee, coordonate de traineri instruifi din partea Contractantului,
impreund cu cadrele didactice din fiecare institutie de invitimant si cu persoane specializate din partea
beneficiarului.

Contractantul va realiza o bazi de date cu unitatile de invatamant la care se vor organiza wokshop-uri care va
cuprinde numele unitatii, datele de contact, localitate, judet si numarul aproximativ de persoane participante.
Se va transmile spre aprobare citre Beneficiar.

Contractantul va trimite informare despre desfisurarea workshop-urilor si va primi confirmare din partea
fiecdrei unititi de invalamant.

Agenda propriu-zisd a workshop-ului desfasurat la scoald si la liceu se va slabili de citre Beneficiar si
Contraclant.

Toate materialele promotionale utilizale in cadrul workshop-urilor trebuie s contind in mod obligatoriu sigla
Beneficiarului, precum si mentiunea privind sursa de finantare: ..Proiect finantat prin Planul National de
Redresare si Rezilienta (PNRR)™.

Organizarea si desfigurarea workshop-ului — se va realiza in termenele impuse in cadrul comenzilor
emise de citre Beneficiar.

Inregistrarea prezentei participantilor se va face, dupa caz - functie de posibilitate, intr-o listd de prezentd
(confirmatd de reprezentantii unititilor de invalamént si/sau reprezentantii beneficiarului prezenti) realizati
pe durata workshop-ului.

La finalul workshop-ului se va intocmi de citre Contractant un proces verbal care va contine informatii
detaliate despre programul workshop-ului, si partile participante (nr. invitati/participanti) iar acest document
va fi semnat de catre Beneficiar.

Procesul verbal de realizare a workshop-ului se considerd document justificativ pentru factura emisa la platd.

Contractantul va asigura transportul materialelor educative citre fiecare unitate de invi{amant unde se vor
desfasura workshop-uri.

Contractantul va avea in vedere stabilirea locatiei efective de desfisurare a workshop-urilor, respectiv sala de
clasa sau sala de evenimente.

Recomanddm crearea unor colaboriri cu persoane specializate din cadrul institutiilor publice: Primarii,
Politie si ISU.

Contractantul va asigura pentru efectuarea workshop-urilor, cel putin 2 persoane pentru fiecare workshop
dintre care cel putin 1 persoand va fi trainer cu studii de aclor (absolvent de teatru si artele spectacolului)
si/sau studii pedagogice si‘sau psiholog.

Contractantul va asigura pentru intregul proiect, cel pulin 2 persoane care vor avea studii de actor (absolvent
de teatru si artele spectacolului) si/sau studii pedagogice si/sau psiholog., deoarece vor fi efectuate si céte 2
workshop-uri simultan in locatii diferite.

Contractantul va inregistra video, va realiza fotografii pe durata desfasurarii fiecarui workshop.

Cantitatea aferenti workshop-urilor se regaseste in Anexa nr. I din formularul nr.7 - Centralizator din
documentatia de atribuire.

Activitatea 3: Materiale Video

in cadrul acestei activititi sc vor realiza 2 tipuri de materiale video si spot-uri audio:

- clip-uri video promotionale (1-3 minute);
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- spot-uri video (maxim 40 secunde);
P Spot-uri audio (maxim 30 secunde).

Aceste doud tipuri de materiale video sunt cuntificate identic din punct de vedere financiar deoarece
diferentele de duratii dintre acestea si de continut se compenseazi prin costurile ce se aplicii vectoruluj
de imagine si prin modul de mediatizare al acestora.

% Realizarea de clip-uri video promotionale (intre 1 - 3 minute) cu personalitafi sau formatori de
opinie, actualii vloggeri cu o mare influenta in mediul on-line in rindul tinerilor ce pot avea un real succes in
modelarea comportamentala si pot forma opinii favorabile bunelor practici in materie de sigurania circulatiei.
Acestea vor fi conectate intre ele, fiind gandite ca o poveste in mai multe pérti, fiecare parte reprezentind un
clip video. Se va avea in vedere ca fiecare clip s aiba si caracler si inteles de sine statitor.

Se doreste realizarea unor clip-uri cu mesaj vizual puternic care si trezeasca atentia asupra necesitatii
respectarii regulilor de circulatie, continutul acestora fiind necesar a avea un real polential viral.

Verificarea valentelor educative ale clip-urilor distribuite in mediul online pe retelele de socializare vor
conduce la o perceptie realista a publicului asupra temelor prezentate.

Vor fi realizate 16 clipuri video, cite unul pentru fiecare judet ce tranziteaza DN 1 si DN 2(Bucuresti si [lfov
vor avea céate 2 clipuri). Se vor selecta vectori de imagine cu influen{é puternici si recognoscibila in spatiul
public diferiti pentru fiecare clip.

Fiecare clip video va trata unui din factorii majori care conduc la producerea accidentelor rutiere in general
dar cu precadere in randul copiilor si tinerilor.

Personajele din clip-urile video vor fi personalitdti publice din domeniul artei, sportului si persoane
cunoscute din mediul online (care se bucurd de faimi dobdnditd prin intermediul uneltelor on-line).

Regizorul si responsabilii din echipa de productie vor decide in consultare si cu acordul Autorititii
Contractante, persoanele care vor interpreta roluri si vor face figuratie.

Pentru realizarea clip-urilor video Contractantu] va organiza initial o preselectie printr-un clip de promovare
cu rolul de indemnare a elevilor de a participa la un concurs cu tema comportamentului rutier responsabil pe
baza cunoasterii si respectarii regulilor de circulatie pentru prevenirea producerii accidentelor de circulatie.

In urma analizei acestor proiecte de siguran{a rutiera, copii vor fi premiati astfel:

- Cagstigitorii desemnati de Contractant si Beneficiar, vor fi invitati sa participe la realizarea
primului clip video pe DN 1 si pe DN 2, pe raza Bucuresti — Itfov.

P De asemenea vor fi premiafi cu un kit de festivitate.
Prezentare propuneri de scenarii pentru fiecare clip video pentru judelele de pe DN 1:
1. Bucuresti — [Ifov — factor declansator accidenle — traversarea neregulamentara

Se propune simularea unui accident cu ajutorul unui simulator de impact de la o locatie specializata
care efectueaza cursuri de conducere defensiva.

Se va demonstra fizic ce inseamnad frianarea pentru evitarea unui accident.

O persoani publici din mediul sportiv se propune ca vector de imagine al clip-ului.

(9]

Prahova - factor declansator accidente — viteza

Blocaj in trafic intr- o localitate cu probleme de sigurania rutierd care va fi stabiliti cu Beneficiarul.
Informiri despre accidentele ce se petrec in general in acest judet datoriti vitezei

Vlogger celebru se propune ca vector de imagine al clip-ului.

Se propune vizitd pe circuitul de curse moto din judel pentru implementarea unor notiuni tehnice §i
practice.

3. Brasov - rclatia pietoni versus masini

Se propune organizarea de activitati sportive la un centru de tenis si la un centru de rugby cu copiii
prin care vor constientiza impactul dintre 0 masind $i un pieton atunci ciand se produce un accident
rutier.

O persoand publici din mediul sportiv se propune ca vector de imagine al clip-ului.
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4. Sibiu — Se propune ca reprezentantii drumurilor si organizeze o vizitd la Centrul de Monitorizare

propriu de la Saliste unde se va putea observa rolul sistemelor inteligente de transport in siguranta
rutierd datorita informatiilor furnizate respectiv:

¢ informarea participantiilor la trafic in timp real asupra conditiilor meteorologice (prin
senzoril montati in asfalt)

» aconditiilor de trafic (punctele in care traficul este aglomerat)

e precum §i furnizarea de informatii citre administratorul drumului, in urma cirora se pot lua
decizii asupra sectorului de drum afectat, dar si asupra imbunatatirii fluidizarii traficului si a
circulatiei pe un sector de drum.

O persoand publica din mediul artistic se propune ca vector de imagine al clip-ului.

Alba - constienlizarea aspectelor referitoare la categoria drumurilor §i modul in care trebuie sa se
circule pe acestea.

Se propune realizarea unui clip cu o persoana din mediul artistic ca vector de imagine, tinind cont de
specificul istoric al zonei in zona pietonala din centrul orasului, langa cetatea Alba lulia Carolina,
unde se vor face prezentari interactive despre istoricul drumurilor din Roménia pentru
constientizarea importaniei exploatirii drumurilor nationale.

Cluj - insusirea regulilor de circulatie

Se propune un concurs pentru 5 copii din judet, la care trebuie si raspundi la mai multe intrebiri
privind incélcirile regulilor de circulatie.

Un youtubber celebru se propune ca vector de imagine al clip-ului.
Se propune implicarea unei masini de politie aflata in misiune si explicatii citre copii.
Bihor - constientizarea sigurantei pentru utilizatorii vulnerabili din trafic - biciclistii

Se propune realizarea de trasee catre cileva puncte de interes din judeful Bihor, pe DN 1, cu tineri
detindtori de conturi tik-tok cunoscute alaturi de un youtuber pasionat de biciclete si motociclete,
precum §i realizarea de instructaje privind protectia necesari biciclistilor si a modului regulamentar
de circulatie in trafic.

Un youtubber celebru se propune ca vector de imagine al clip-ului.

Prezentare propuneri de scenarii pentru fiecare clip video pentru judetele de pe DN 2:

2

=

© N @

Bucuresti — Ilfov — factor declansator alcool si droguri
Ialomita - factor declangator folosirea elementelor de siguran{a pasivi

Buziu - instruirea $i conglientizarea aspectelor referitoare la modul de utilizare a sectoarelor de
drum cu profil transversal 2+1 (benzi de circulatie) ce a fost implementat de CNAIR prin proiectul
“Reglementarea circulatiei rutiere in solutie 2+1 (benzi de circulajie) pe DN 2 pe sectorul cuprins
intre km 30+605 — km 40+240™,

Vrancea - factor declansator- utilizarea telefonului in timpul condusului vehiculului
Bacidu - insusirea regulilor de conducere defensive

Neamt - insusirea regulilor de conducere pe timpul noptii

lagi- conslientizarea sigurantei pentru utilizatorii vulnerabili din trafic - motociclisti

Suceava — factor declansator- depasirea neregulamentard

Aceste tematici ale clip-urilor video vor fi dezvoltate de citre Contractant, putind expune si alte
scenarii iar Beneficiarul va decide variantele finale ce sc preteazi cel mai bine pentru ficcare judet in
parte atit pentru clip-urile video pentru judetele de pe DN 1 ciit si pe cele de pe DN 2.
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Pentru fiecare clip video pot fi schimbati vectorii de imagine propusi prin Caictul de Sarcini din punct
de vedere al activititii acestora (Exemplu: pentru un anumit clip video daci se preteazi mai binc o
personalitate din mediul artistic fati de propuncrea din Caictul de Sarcini, se poate propune acest
lucru de ciitre Contractant iar in urma primirii acordului Beneficiarului, se poate face modificarea)

Contractantul
va asigura loate serviciile necesare realizarii clip-urilor video, in toate etapele de productie:
a) Contractantul trimite spre aprobare scenariul initial pentru aprobare de citre Beneficiar.

b) Pre-productic sau planificarea proiectului video: Contractantul trebuie si documenteze si sa
redacteze confinutul informativ, sa realizeze scenariului si sa giseasci locul de filmare, sa asigure castingul,
organizarea si planificarea activitatii de filmare etc.

¢) Productie sau filmarea propriu-zisa in prezenta tuturor specialistilor (regizor, producitor, operator,
inginer de sunet etc.).

d} Post-productie — etapa de editare i montaj a filmarilor video, de adiugare a muzicii, graficii,
efectelor speciale, animatiilor etc., in conformitate cu formatul agreat cu Autoritatea Contractanta.

e) Aprobare finala din partea Beneficiarului pentru difuzarea acestora pe site-ul Contractantului si
Beneficiarului si pe retelele de socializare ale acestora.

Clipul video va fi predat Beneficiarului in termenul impus in comanda emisi de acesta. Comenzile vor
avea ca termen de realizare un interval cuprins intre minim 45 zile si maxim 60 zile.

Contractantul va crea parteneriate cu persoanele publice cu care se vor realiza clip-urile in vederea implicarii
acestora in proiect.

Pentru selectia vloggeri-lor, youtub-erilor/ persoanelor influente din mediul on-line, Contractantul va tine
cont de numirul de abonati i de vizioniri lunare. Pentru ca acestia si fie considerati relevanti, trebuie si se
tind cont de urmatoarele;

- un minim de 30.000 de abonati ;

- tematica compatibild, continut dedicat publicului tinti, care nu promoveaza atitudini ilegale,
antisociale, vulgare, discriminatorii ;

r grad mare de credibilitale in randul abonatilor (Nr. aprecierilor (like-uri) va fi cel putin dublu
fatd de numdrul antipatiilor (dislike-urilor) clipurilor)

Clip-urile video vor fi difuzate pe site-urile Beneficiarului si al Contractantului precum si pe paginile
proprii din retelele de socializare.

**  Realizarea de _spot-uri video de maxim 40 secunde si_spot-uri audio (radio) de maxim 30
secunde cu personalitati sau formatori de opinie, actualii vloggeri cu o mare influentd in mediul on-line in
rindul tinerilor ce pot avea un real succes in modelarea comportamentald si pot forma opinii favorabile
bunelor practici in materie de sigurania circulatiei.

Contractantul va asigura toate serviciile necesare realizarii spot-urilor video TV si a spot-urilor audio Radio,
in toate etapele de productie:

a) Contractantul trimite spre aprobare scenariul initial pentru aprobare de cétre Beneficiar.

b) Pre-productie sau planificarea proiectului video: Contractantul trebuie si documenteze si sa
redacteze confinutul informativ, sa realizeze scenariului si si giiseasca locul de filmare, sa asigure
caslingul, organizarea si planificarea activitatii de filmare elc.

c¢) Productie sau filmarea propriu-zisa in prezenia tuturor specialistilor (regizor, producitor, operator,
inginer de sunet etc.).

d) Post-productie — etapa de editare i montaj a filmarilor video, de adaugare a muzicii, graficii,
cfectelor speciale, animatiilor etc., in conformitate cu formatul agreat cu Autoritatea Contractantd.
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¢) Aprobare finald din partea Beneficiarului pentru difuzarea acestora in mediul TV si Radio.

Spot-ul video / audio va fi predat Beneficiarului in termenul impus in comanda emisi de acesta.
Comenzile vor avea ca termen de realizare un interval cuprins intre minim 45 zile si maxim 60 zile.

Contractantul va crea parteneriate cu persoanele publice cu care se vor realiza spot-urile video in vederea
implicarii acestora in proiect.

Pentru seleclia vloggeri-lor, youtub-erilor/ perosoanelor influente din mediul on-line, Contractantul va tine
cont de numirul de abonati i de vizionari lunare. Pentru ca acestia sa fie considerati relevanii, trebuie si se
1ind cont de urmétoarele:

- un minim de 30.000 de abonati ;

~  tematica compalibild, continut dedicat publicului tintd, care nu promoveaza atitudini ilegale,
antisociale, vulgare, discriminatorii ;

»  grad mare de credibilitate in randul abonatilor (Nr. aprecierilor (like-uri) va fi cel putin dublu
fatd de nr. antipatiilor (dislike-urilor) clipurilor)

Contractantul va asigura veice-over si jingle/muzici compusi special pentru campanie, care si
sprijine continutul spoturilor, si-1 faci memorabil si si marcheze clementele cheie.

Spot-urile vor avea un format pretabil difuzirii §i promovirii online pe refelele de socializare, pe site-urile cu
formate video (ex. Youtube) si pe site-urile oficiale al Contractantului si al CNAIR SA.

Spot-urile vor fi difuzate de ciitre Contractant in mediul on-line cit si pe canalele de televiziune. Spot-
urile audio se vor difuza pe canalele radio.

Toate materialele promotionale utilizate in cadrul clip-urilor video, spot-urilor videe promotionale
trebuie si contind in mod obligatoriu sigla Beneficiarului, precum si mentiunea privind sursa de
finantare: ,Proiect finantat prin Planul National de Redresare si Rezilienta (PNRR)™.

Plata materialelor video si spot-uri andio (serviciilor) se va efectua pe baza unui proces verbal cantitativ
care va contine informatii detaliate despre durata, tematicd, scenarii, persoanele publice angrenate in
realizarea acestuia, etc, precum si modul de ducere la indeplinire a cerintelor Caietului de Sarcini privind
materialele video si spot-uri audio

Cantitatea aferenta clipurilor video si spot-urilor video si audio se regiseste in Anexa nr. | din formularul
nr.7 — Centralizator din documentatia de atribuire.

Activitatea 4: Materiale de promovare out-door — panouri publicitare

Realizarea de panouri publicitare ce vor fi amplasate pe DN 1 si pe DN 2 in fiecare judet tranzitat de acesta,
prin care se doreste cresterea vizibilitatii proiectului. Se vor realiza panouri publicitare pe fiecare judet (cite
2 pe fiecare judel, intercalate ca distantd) ce vor avea rolul de a informa toti participantii la trafic si de a
promova protectul pilot in desfisurare.

Mesajele ce vor [i afisate pe panourile publicitare vor avea striinsi legdturd cu mesajele transmise in clipurile
video si in spot-urile video §i se vor raporta la implementarea unui indemn clar, usor de inteles si atractiv
publicului larg. Conceptul poate imbina elemente grafice, mesaje scrise si folografii.

Contractantul va realiza macheta grafica corespunziloare pe care o va inainta Beneficiarului spre avizare -
in termen de maxim 21 zile de la data semnirii Contractului. Acordul beneficiarului va fi transmis in
termen de 7 zile.

Panourile vor fi produse de calitate, vizibile, rezistente si corespunzitoare tipului de spatiu folosit pentru
expunere.

Avizarea amplasamentului panourilor cade in sarcina beneficiarului dupd primirea machetei de la
Contractant si aprobarea acesleia.

Panoul publicitar trebuie si contind obligatoriu denumirea si semnele distincte ale CNAIR si ale
Contractantului, numele proiectului si va tine cont de urmétoarele aspecte:
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- suportul acestor panouri va [i de tip metalic, iar stalpii de sustinere vor fi montaii intr-o {undatic
de beton si vor fi astfel proicctali incit sa susjind greutatea panourilor, chiar si in cazul unor
conditii meleo nefavorabile (de ex. furtund) sau in caz de accidente rutiere.

- distania fatd de sol va fi de cel putin 2 m pentru a se asigura o vizibilitate buna informatiilor
afisate,

+~  Toate materiale de promovare out-door — panouri publicitare trebuic sii contind in mod
obligatoriu sigla Beneficiarului, precum si mentiunea privind sursa de finantare: ,,Proiect
finantat prin Planul National de Redresare si Rezilientd (PNRR)™.

Poziliile panourilor publicitare vor fi decise de Beneficiar si locatiile vor fi alese astfel incal si se asigure o
vizibilitate bund a informatiilor afisate, cu respeclarea misurilor de siguran{i rutierd si a limitelor de
proprietate.

Contractantul va emite céte un raport de monitorizare lunar, conform perioadei de afisare propuse, ilustrat cu
fotografii ale panourilor expuse cu precizarea locatiilor aceslora.

In situatia deteriordrii sau obturarii vizuale a reclamelor in perioada de afisare, acestea vor {i schimbate pe
cheltuiala Contractantului cu alte reclame care sa indeplineasca conditiile solicitate in Caietul de Sarcini.

Montaj/demontaj: operatiunile de montaj/demontaj se vor realiza de citre contraclant cu respectarea
legislatiei in vigoare.

Realizarea i montarca materialelor de promovare out-door — panouri publicitare va fi cfectuati
conform comenzilor emise de Beneficiar.

Plaia Materialelor de promovare out-door — panouri publicitare se va face dupd montarea acestora prin
grija Contractantului in baza avizelor de insolire a mirfii, a NIR-urilor si a unui proces verbal de amplasare,
semnat de ciitre reprezentantii Beneficiarului.

Cantitatea aferentd panourilor publicitare se regaseste in Anexa nr. 1 din formularul nr.7 - Centralizator din
documentatia de atribuire.

Activitatea 5: Conferinte presi

Contractantul va organiza conferinie de presid (cu rol de evenimente de promovare periodici) dupi cum
urmeaza;

- o conferinté de presd la lansarea campaniei de informare in care se va deschide proiectul pilot;
re conferinte de presd organizate in cele 16 judete ce tranziteazi DN 1 si DN 2;
¥ 4 o conferin{d de presd la finalizarea proiectului pilot;

Cantitatea aferentd conferinielor se regaseste in Anexa nr. 1 din formularul nr.7 - Centralizator din
documentalia de atribuire.

Contractantul va avea in vedere la alegerea locatiilor ca acestea s fie organizate in cadrul unor incinte
specifice desfisurdrii unor astfel de evenimente, dotate corespunzitor (din punct de vedere al dotirii
multimedia, catering necesare pentru pauze) care vor permite asigurarea tuturor formelor si practicilor
ceremoniale care se aplica la festivititi oficiale.

Locatiile st calendarul conferintelor de presa vor fi stabilite de comun acord cu Autoritatea Contractanta.

Toate materialele promotionale utilizate in cadrul conferintelor trebuie si contind in mod obligatoriu
sigla Beneficiarului, precum si mentiunea privind sursa de finantare: ,,Proiect finantat prin Planul
National de Redresare si Rezilienti (PNRR)”.

Organizarea si desfisurarea conferintelor de presda — Se va realiza in termenele impuse in cadrul
comenzilor emise de ciitre Beneficiar.

Semnalizarea spatiului de desfasurare a evenimentului se va face de citre Contractant cu roll-upuri, acesta
realizind design-ul si producerea acestora in functie de locatia si amplasamentul de desfisurare a
evenimentului. De asemenea se vor asigura badge-uri (ecusoane) personalizate pentru toate persoanele
participante la eveniment.

Contractantul va pune la dispozitie un ecran pentru videoproiector si un flipchart pentru realizarea unei
comuniciri ugoare $i eficiente in limpul conferintei. Aceste dispozitive vor i achizifionale de Contractant si
vor fi predate catre Beneficiar la terminarca campaniei, in stare perfectd de functionare.
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La conferiniele de presd vor participa reprezentan{i ai Autoritdfii Contractante, media off-line si online,
radio, TV, precum gi cdt mai multi reprezentanti ai autoritifilor publice centrale si locale.

Se va avea in vedere ¢i nr. de persoane participante va fi cuprins intre 150 — 200 persoane.
Pentru conferinfele de presa se va realiza un kit pentru conferinte care va fi inmanat participantilor.

Contractantul va asigura logistica necesari si va fi responsabil pentru moderarea conferiniei de presa care va
fi efectuati cu ajutorul unui moderator cu experientd in aceasta activitate.

Contractantul va publica un comunicat de presa care sd anunte lansarea campaniei precum si de organizarea
de evenimente periodice de promovare a proiectului. Aceasta activitate consta in:

” Realizarea unei strategii de promovare si informare, cu accent pe informarea grupului {inta
~  Stabilirea indicatorilor de vizibilitate
»~  Distribuirea de materiale de promovare

»~  Mesajele de informare ale campaniei vor fi transmise catre publicul larg si prin intermediul
partenerilor Media: Radio/ TV.

Contractantul va pune la dispozitia Auloritaii Contractante materialele foto/ video/ audio realizate in cadrul
fiecirei conferinte.

Inregistrarea prezentei participantilor se va face intr-o listi de prezen{d (confirmatda de reprezentantii
beneficiarului prezenii) realizata pe durata Conferinielor de presa.

La finalul fiecirei Conferinfe de presi se va intocmi de citre Contractant un proces verbal care va
contine informatii detaliate despre durati, tematicii, nr. participanti, ctc. iar acest document va fi
semnat de ciitre Beneficiar.

Pracesul verbal de realizare a Conferintei de presa se consideri document justificativ pentru factura
emisa la plati.

Activitatea 6: Echipa dc proiect si de creatie/ luna (inclusiv activitiitile de promovare pe canale media -
reportaje/ emisiuni)

Contractantul va demonstra Auloritdjii Contractante ¢d dispune de resursa umani necesard realizarii
activititilor mentionate in prezentul Caiet de Sarcini, detaliata la capitolul 8.3 din prezentul Caiet de Sarcini.

Contractantul va pune la dispozitia Autorita{ii Contractante un Raport lunar de activitate privind activitatile
(serviciile) prestate pentru ducerea la indeplinire a activitatilor mentionate in prezentul Caiet de Sarcini,
respectiv comanda emisa.

Raportul lunar de activitate privind activitiitile (serviciile) prestate se consideri document justificativ
pentru factura emisi la plata.

3.5.  Rezultatcle care trebuie obtinute in urma prestirii serviciilor

Implementarea Proiectului in conformitate cu prevederile prezentului Caiet de sarcini trebuie sd conduci cel
putin la atingerea urmaltoarelor rezultate finale misurabile:

1. un concept creativ de comunicare al campaniei de informare si educare;

2. elaborarea i distribuirea de kit-uri de educatie rutierd citre toate unititile de invitimant unde se vor
organiza workshop-uri;

3. organizarea unui numdr de workshop-uri in scolile si liceele din judelele ce tranziteazi DN | si DN 2;

4. realizarea i difuzarea de clip-uri video, fiecare avand o durata intre 1- 3 minute de secunde cu pesonalitati
sau formatori de opinie;

5. realizarea i difuzarea de spoturi video, fiecare avind o duratid de 40 de secunde;

6. realizarca panourilor publicitare ce vor fi amplasate céte 2 in fiecare jude{ ce tranziteazi DN | si DN 2,
pentru informarea tuturor participantiior fa trafic si peniru creslerea vizibilititii proiectului;
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7. organizarea de conferinte de presa in vederea promovirii proiectului pe intreaga duraid a campaniei;

8. realizarea de reportaje §i emisiuni in vederea cresterii vizibilitayi proiectului si atingerii obiectivelor
propuse;

3.6.  Atributiile si responsabilitiitile pirtilor
Obligatiile si responsabiltdtile Contractantului
Contractantul are urméatoarele obligatii:

F Asigurarea planificarii resurselor in raport cu graficul estimat pentru derularea contractului si
indeplinirea prevederilor prezentuluj Caiet de Sarcini;

’ indeplinirea obligatiilor sale, cu respectarea celor mai bune practici in domeniu, a prevederilor
contractuale si legale relevante, precum si cu deplina intelegere a complexitatii legate de derularea cu succes
a contractului, prin realizarea obiectivelor stabilite, a activitatilor si rezultatelor la parametrii calitativi
solicitati;

- Asigurarea valabilitdtii tuturor autorizatiilor §i certificatelor necesare pentru prestarea
serviciilor;

- Prezentarea rezultatelor in formatele ce respecta cerintele Autoritatii Contractante
g Colaborarea cu personalul Autoritatii Contractante alocat pentru serviciile desfisurate.

- Asigurarea personalului calificat corespunzitor pentru a duce la bun sfirsit sarcinile cerute in
documentatia de atribuire. Contractantul va desemna un responsabil care va fi persoana de contact a
Beneficiarului.

»  Asigurarea valabilitatii tuturor autorizatiilor si certificatelor (atdt pentru organizatia sa, cit si
pentru personalul/echipamentul propus pentru realizarea serviciilor), care sunt necesare (conform legislatiei
in vigoare) pentru prestarea serviciilor;

Obligatiile si responsabilititile beneficiarului
Beneficiarul este responsabil pentru:

- Punerea la dispozitia Contractantului a tuturor informatiillor disponibile pentru obfinerea
rezultatelor asteptate;

~  Desemnarea echipei implicate si responsabile cu interactiunea si suportul oferit Contractantului;

4. Riscuri
Ipoteze care stau la baza contractului:

- indeplinirea angajamentelor asumate de Contractant: nu se prevad schimbiri ale cadrului institutional
si legal care si afecteze major implementarea si desfasurarea in bune conditii a Contractului;

continutul serviciilor solicitate este descris in mod explicit in Caietul de Sarcini;
- corelatia dintre resursele necesare si rezultatele asteptate este realista;
- inceperea serviciilor se va realiza in perioada ce urmeazi a [i stabilita;

- toate informatiile relevante si disponibile la nivelul Autoritdfii Contractante pentru realizarea
serviciilor vor fi puse la dispozitia Contractantului;

- utilizarea experienici i a bunelor practici din proiectele anterioare in organizarea si desfasurarea de
campanii publicitare;

Riscuri §i mdsuri de gestionare a lor:

In pregitirea ofertei, ofertantii trebuie sa aibd in vedere riscurile §i ipotezele descrise. In acest sens, la
intocmirea ofertei, ofertantul trebuie s ia in considerare masurile de gestionare, resursele necesare (de timp,
financiare si de orice altd naturd), pentru implementarca strategiilor de risc pe care le poate identifica.

Posibile riscuri:
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R1: In cazul unei campanii insuficient de creative, pentru care agentul economic nu indeplineste gradul de
flexibilitate solicitat de autoritatea conltractantd, riscul care va fi luat in considerare este impactul foarte
sciizut al campaniei, in ansamblu.

R2: Datele si informatiile necesare desfasurdrii serviciilor comunicate de cire Autoritatea Contractanti nu ar
fi suficiente, din punct de vedere al ofertantului, pentru indeplinirea cerintelor solicitate prin Caietul de
Sarcini;

R3: Adaugarea de solicitéri noi, in functie de progresul activititilor, ce ar putea produce riscul de intirzieri la
calendarul de desfasurare al activitatilor stabilite in contractul subsecvent.

R4: Avind in vedere siluatia actuald epidemiologica si faptul ¢d nu se cunosc circumstaniele ce vor [i impuse
de autorildti la nivel national si cum vor influenta acestea derularea concretd a contractelor subsecvente din
cadrul Contractului, riscul care poate fi luat in calcul este imposibilitatea desfisurarii workshop-urilor si
conferintelor deoarece implici intalniri fizice cu un numir mare de persoane.

R5: Tinénd cont de faptul ci persoanele cu influentd ce vor participa la realizarea clip-urilor video, se doresc
a fi implicate pro-bono, se poate crea riscul ca acestea din diverse considerente si nu doreasca sau si nu
poatd participa, creandu-se astfel dificultati de transmitere a mesajelor media din punct de vedere al
impactului.

5. Abordare si metodologie in cadrul Contractului
Contractantul are libertatea de alegere in ceea ce priveste abordarea si metodologia.

Achizitia tuturor activititilor (produse/servicii) / (Kit-uri, Workshep-uri, Clip-uri Vidco, Panouri out-
door, Conferinte), se va face tinind cont de alociirile bugetare si de restrictiile impuse de autorititi, in
baza comenzilor emisc de Autoritatea Contractanti.

6. Plan de lucru pentru activititile/serviciile solicitate
Perioada de executie a Contractului este de 12 luni de la data intririi in vigoare a acestuia, respectiv la data
semnérii acestuia de citre ambele parti.

Contractantul va ataga planificarea activititilor pentru fiecare contract subsecvent. Planificarea va contine
informatii relevante pentru realizarea intr-o succesiune logicd si cronologica a activitatilor si subactivitatilor,
estimarea duratelor i resurselor, cu identificarea relatiilor dintre activititi, a momentelor relevante s
identificarea constrangerilor proiectului.

7. Locul si durata desfisuririi activititilor

7.1. Locul desfisuririi a activitatilor

Romania, pe raza judefelor traversate de DN 1, respectiv: [Ifov, Prahova, Brasov, Sibiu, Alba, Cluj si Bihor
$i pe raza judelelor raversate de DN 2, respectiv: Bucuresti, 1lfov, lalomita, Buziu, Vrancea, Baciu, Neam,
lasi si Suceava.

7.2. Data dc inceput si data de incheicre a prestirii serviciilor sau durata prestirii serviciilor
Data de inceput: la semnarea Contractului. Durata Contractului: 1 an

8. Resursele necesare/ expertiza necesarii pentru realizarea activititilor in Contract si obtinerea
rezultatelor

Pentru realizarea activitatilor mentionate in prezentul Caiet de Sarcini sunt nccesare resurse umane, resurse
financiare, resurse informationale i de timp, ce vor fi puse la dispozitia Beneficiarului asa cum au fost
mentionate in capitolele anterioare.

8.1. Numiirul de experti pe categorie de expertizi necesara

Nu este cazul
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8.2. Numiirul de zile/expert pe categorie

Nu este cazul

8.3. Profilul expertilor principali

Contractantul va demonstra ca detine pentru ducerea la indeplinire a Contractului o echipa formata
din ;

Conditiile minime pe care trebuie si le indeplineasca echipa contractantului:

Manager de proicct

Responsabilitdyi:

Asigurd managementul proiectului.

Coordoneazi relatia cu Beneficiarul.

Este responsabil cu livrabilele si calitatea rezultatelor in urma implementirii contractelor.
Este responsabil de planificarea strategica si implementarea strategiei de creatie a
campaniei de comunicare,

Monitorizeaza etapele necesare atingerii obiectivelor campaniei de comunicare.
Participi la realizarea i implementarea planurilor media.

Gestioneazi relatia cu operatorii media $i monitorizeaza toate activitatile media.
Calificare educationald: studii superioare absolvite cu diplomai de licenta sau echivalent.

Experienfa profesionald: a participat ca manager de proiect la realizarea a cel putin doud campanii de
informare / educare adresate elevilor care au integrat cel putin publicitate radio-TV si/sau publicitate outdoor
si/sau publicitate online.

Manager de creatie

Responsabilitdyi:

Este responsabil de conceptul creativ al campaniei de comunicare.
Monitorizeaza aplicarea conceptului creativ in toate materialele campaniei.
Coordoneaza echipa de creatie a campaniei de comunicare.

Oferd solutii pentru gestionarea eventualelor situatii de crizd apirute in timpul campaniei de informare si
educare, determinate de procesul de creatie si de materialele create.

Calificare educagionald: studii superioare absolvite cu diplomai de licenta sau echivalent.

Experientd profesionali: a participat ca manager de creatie la realizarea a cel putin o campanie de informare
/ educare adresatc elevilor care au integrat cel putin publicitate radio-TV si/sau publicitate outdoor si/sau
publicitate online.

Responsabil productic media
Responsabilitayi:

Este responsabil de conceperea, redactrea §i punerea in opera a scenariilor pentru materialele video cuprinse
in activilitile campaniei.

Organizeazd si coordoneazi echipa de productie.
Ofera solutii pentru buna gestionare tchnica a proiectului.
Programcazi productiile video.

Asigurarea bunei desfasurari a emisiei din punct de vedere editorial si tehnic conform formatului .
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Calificare educationald: studii superioare absolvite cu diploma de licentd sau echivalent.

Experientd profesionald: a participat ca responsabil productie media la realizarea a cel putin 2 clipuri /
videoclipuri care au integrat cel putin publicitate radio-TV,

Responsabil de planificarea media

Responsabilitayi:

Realizeazi planificarca media a campaniei integrate de comunicare, conform obiectivelor campaniei;
Colaboreazi cu difuzorii media pentru respectarea planificarii media a campaniei de informare;
Gestioneaza activitatile de media buying;

Realizeaza rapoartele de difuzare ale materialelor campaniei de comunicare.

Calificare educationald: studii superioare absolvite cu diplomi de licentd sau echivalent.

Experientd profesionald: a participat ca responsabil de planificarea media la realizarea a cel pulin doua
campanii care au integrat cel putin publicitate radio-TV si/sau publicitate outdoor si/sau publicitate online.

Specialist scriitor de continut media (content writer)

Responsabilitdyi;

Genereaza si verificd cuvinte cheie ce ar putea reprezenta termeni de ciutare in motoarele de ciutare.
Redacteazi articole pornind de la cuvintele cheie sau si scrie articole despre continutul campaniei.
Identifica probleme §i sii giseste solutii la eventuale probleme ale vizitatorilor sau clientilor.

Creeaza si editeaza continutul pentru a informa vizitatorul, pentru a vinde serviciile mentionate.

Produce continul interesant pentru vizitatori ce ii va face sd rimand mai mult timp pe un site, sau si il
distribuie mai departe.

Creeazi continut optimizat pentru motoarele de ciulare, care si ajute Contractantul in campania de infomare.
Calificare educafionald: studii superioare absolvite cu diploma de licenti sau echivalent.

Experientd profesionald: a participat ca specialist contentwriter, redactor, corector, DTP-ist la realizarea a
cel putin 2 campanii/ proiecle care au integrat cel putin publicitate radio-TV si/sau publicitate outdoor si/sau
publicitate online.

Echipa de proicct va asigura si activitiitile de promovare pe canale media Reportaje/ Emisiuni
Reportaje/ Emisiuni

Strategia de comunicare va cuprinde un plan media generic in vederea asigurdrii promovirii proiectului,
pentru fiecare canal de comunicare:

Televiziune - planul vizeazd televiziuni cu acoperire nationald unde vor fi difuzate reportaje si emisiuni
tindnd cont de segmentul {inta de public vizat.

Radio — planul vizeaza cel putin trei posturi de radio cu acoperire nationald unde vor fi difuzate reportaje si
emisiuni {inind cont de segmentul tintd de public vizat.

Presa scrisd - planul vizeaza editoriale cu acoperire nationala unde vor fi difuzate reportaje {inand cont de
segmerttul {intd de public vizat.

Pe parcursul deruldrii proiectului Contractantul va asigura promovarea tuturor activititilor mentionate prin
difuzarea acestor evenimente in vederea cresterii vizibilititii proiectului §i atingerii obiectivelor propuse.
Contractantul va fi responsabil cu asigurarca participarii in cadrul reportajclor si emisiunilor cu difuzare
nationald $i tematicd de siguranti rutierd / infrastructurd rutierd, dupi cum urmeazi:
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- 2 reportaje’ emisiuni pe lund pe canalele media TV cu difuzare nationala (de profil sau in cadrul unor
reportaje/emisuni in care sunt teme de discutii ce vizeaza evenimentele rutiere)

- | reportaj pe lund pe canalele media Radio cu difuzare nationala
- | articol pe luna in presa scrisd

Contractantul va prezenta o propunere de media plan in cadrul ofertei tehnice, impreund cu media planul TV,
radio $i presa scrisd. Media plan-ul va putea suferi modificari si va fi prezentat lunar.

Strategia de comunicare este parte obligatorie de indeplinit de citre Contractant iar renumerarea acestei
activitali cste inclusa in oferta financiard la activitatea ,, [V. Echipa de proicct si de creafie/ luna (inclusiv
activitdile de promovare pe canale media - reportafe’ emisiuni) ™.

Echipa de proiect va fi platita lunar functie de perioada contractului subsecvent si implicit perioada de
implementare a proiectului in baza unei facturi de prestiiri servicii.

8.4. Experti secundari (experti non-cheie)

Contractantul va asigura minim 2 persoane care vor [i traineri in cadrul workshop-urilor, care vor avea studii
de actor (absolvent de teatru si artele spectacolului) si‘sau studii pedagogice si‘sau psiholog.

Contractantul va asigura intregul personalul necesar pentru buna desfasurare a activitatilor echipei sale.

8.5. Personalul administrativ si personalul suport/backstopping pentru activitatea expertilor
principali in cadrul Contractului

Contraclantul va asigura personalul necesar pentru desfasurarea activititilor echipei sale.
8.6.  Alte cerinte legate de personalul direct implicat in prestarea serviciilor

Contractantul trebuie sd se asigure ci personalul care isi desfisoard activilatea in cadrul Contractului,
dispune de sprijinul material si de infrastructura necesard pentru a permite acestuia si se concentreze asupra
realizirii activitdtilor din cadrul Contractului.

In vederea demonstrarii indeplinirii cerintelor minime solicitate prin Caietul de sarcini, Prestatoru va include
in oferta, pentru categoriile de personal mentionate la pct. A, numele si prenumele expertilor cheie, copii ale
documentelor care atesta studiile si CV-urile din care sa rezulte experienta profesionala solicitata.

Ofertantii vor avea in vedere ca pentru expertii non - cheie trebuie descris, in Propunerea tehnica, momentul
in care acesta va interveni in implementarea viitorului contract si modul in care ofertantul si-a asigurat
accesul la serviciile acestuia.

8.7.  Infrastructura Contractantului necesarii pentru desfasurarea activititilor Contractului

Contractantul trebuie s&@ se asigure ci personalul care isi desfasoard activitatea in cadrul Contractului,
dispune de sprijinul material §i de infrastructura necesara pentru a permite acestuia si se concentreze asupra
realizirii activitatilor din cadrul Contractului.

8.8.  Infrastructura si resurscle disponibile la nivel de Autoritate Contractanti pentru indeplinirea
Contractului

Autoritatea Contractantd va pune la dispozitia Contractantului spatiile necesare pentru intalnirile de lucru cu
Contractantul si echipa de proicct pentru stabilirea directiilor de implementare a Contractului.

9. Cadrul legal care guverneazi relatia dintre Autoritatea Contractantisi Contractant (inclusiv in
domeniile mediului, social si al relatiilor de munci)

Contractantul are obligatia de a respecta in executarea Contractului, obligatiile aplicabile in domeniul
mediului, social si al muncii instituite prin dreptul Uniunii, prin dreptul national, prin acorduri colective sau
prin dispozitiile internationale de drept in domeniul mediului, social si al muncii enumerate in anexa X la
Directiva 2014/24 respectiv:

a. Conventia nr. 87 a OIM privind libertalea de asociere si protectia dreptului de organizare;
b. Conventia nr. 98 a OIM privind dreptul de organizare si negociere colecliva;

c. Conventia nr. 29 a OIM privind munca fortatd;

d. Conventia nr. 105 a OIM privind abolirea muncii fortate;

Page | 22



c. Conventia nr. 138 a OIM privind varsta minima de incadrare in munca,
f. Conventia nr. 111 a OIM privind discriminarea {ocuparea fortei de munca si profesie);

Contractantul trebuie sd respecte toate prevederile legale, aplicabile la nivel national, dar si regulamentele
aplicabile la nivelul Uniunii Europene.

Pe perioada realizdrii tuturor activititilor din cadrul Contractului, Contractantul este responsabil pentru
implementarea celor mai bune practici, in conformitate cu legislatia si regulamentele existente la nivel
national si la nivelul Uniunii Europene.

Contractantul va fi tinul deplin responsabil pentru subcontractantii sdi in prestarea serviciilor previizute in
Caietul de Sarcini, urmand sa raspunda faja de Autoritatea Contractantd, pentru orice nerespectare sau
omisiune a respectiirii oniciror prevederi legale si normative aplicabile.

Autoritatea Contractantd nu va fi {inuta responsabild pentru nerespectarea sau omisiunea respectirii de cétre
Contractant sau de ciitre subcontractantii acestuia a oricirei prevederi legale sau a oricfirui act normativ
aplicabil, pentru prestarea serviciilor §i pentru rezultatele generate de prestarea serviciilor.

in cazul in care intervin schimbari legislative, Contractantul are obligatia de a informa Autoritatea
Contractanid cu privire la consecintele asupra aclivititilor care fac obiectul Contraclului si de a-si adapla
aclivitatea in functie de decizia Autorititii Contraclante in legfiturd cu schimbirile legislative.

10. Managementul/ Gestionarea Contractului si activitiiti de raportare in cadrul Contractului
Comunicarea intre parti va fi efectuata prin intermediul fax-ului, e-mailului si al intalnirilor.

Organizarea intdlnirilor de lucru, de monitorizare a progresului activititilor si de analizd a rezultatelor
intermediare, corespunzitoare fiecirei etape din Contract/pachet de activitati sau activitate din contract, dupi
caz;

Coordonarea resurselor si activititilor de citre fiecare parle contractantd separat si impreund;
10.1. Gestionarea relatici dintre Contractant si Autoritatea Contractanta
Comunicarea intre pirti va fi efectuati prin intermediu! fax-ului, e-rnailului si al intilnirilor.
10.2. Rapoartele/documentele solicitate de 1a Contractant

Contractantul va furniza trei rapoarte:

1. Raport initial, aferent pregitirii campaniei va include o prezentare a modului de ducere la indeplinire a
prevederilor Caietului de Sarcini, in cel mult 15 zile lucritoare de la momentul semnérii Contractului.

2. Raportul final va include aspecte privind implementarea intregului contract, cu evidentierea livrabilelor si
activitatilor reziduale care intregesc obiectul Contractului in cel mult 10 zile lucritoare de la momentul
finalizarii Contractului.

Limba de redactare a contractului, a rapoartelor si a tuturor comunicarilor scrise va fi limba roména.

10.3. Finalizarea serviciilor in cadrul Contractului

Autoritatea Contractantd va considera serviciile din cadrul Contractului finalizate in momentul in care toate
cerintele cuprinse in Caietul de Sarcini au fost indeplinite.

10.4. Monitorizarca realizirii activitatilor si a rezultatelor pe perioada deruliirii Contractuluj

Pentru misurarea progresului activitdtilor din Contract prin raportare la acesta se utilizeazi informatiile din
Caictului de Sarcini si clauzele contractuale privind modalitatea de plata. Se va constata conformitatea prin
acceptarea rezullatelor/documentelor, pe baza criteriilor predefinite, incluse in Contract si a deviatiilor
pozilive sau negative de la cerinfele incluse in Contract.

11. Bugetul Contractului si efectuarea plitilor in cadrul Contractului

Bugetul va include absolut toate cheltuiclile ocazionate de producerca tuturor materialelor campaniei de
comunicare, solicitaic prin acest caiet de sarcini.
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Costurile pentru pregitirea §i depunerea ofertelor nu sunt rambursabile. Toate aceste costuri vor fi suportate
de Contractant.

Plata produselor si serviciilor se va face In baza facturii emise de cétre Contractant care va fi depusa la sediul
Autoritatii contractante - C.N.A.LR. - Central pentru care va fi efectuata platd in termen de 60 zile de la data
depunerii la sediul C.N.A.LR. - Central.

Modalitatea de platd se va face in baza urmatoarelor documente justificative care vor i depuse odata cu
factura, dupd cum urmeaza:

Nr. | Activitate Documente justificative pentru plata
crt. | (produse/servicit)
1a KIT-uri (scoli / licee / | Factura / Proces verbal de predare — primire
conferinte)
1b | KIT de festivitate Factura / Proces verbal de predare ~ primire
Maleriale de | Factura / Aviz de insofire a mdrfii / NIR / Proces verbal de
2 promovare out-door — | amplasare
panouri publicitare
3 Workshop-uri Factura / Procesul verbal de realizare a workshop-ului

Materiale Video

Factura/ Proces verbal care va contine informalii detaliate

despre duratd, tematicd, scenarii, persoanele publice angrenate
4 in realizarea acestuia, etc, precum s$i modul de ducere la
indeplinire a cerintelor Caietului de Sarcini privind materialele
video si spot-uri audio

5 Conferinte de presa Factura / Procesul verbal de realizare a Conferintei de presa

Echipa de proiect si
de  creatie/ luna
(inclusiv  activitatile
de promovare pe
canale  media -
reportlaje/ emisiuni)

Factura privind prestarea serviciilor / Raport lunar de activitate
privind activitatile (serviciile) prestate

12. Mectodologia de evaluare a Ofertelor prezentate
Oferta trebuie prezentata in urmatoarea structura:
- Melodologia pentru realizarea serviciilor

In aceastad sectiune ofertantul trebuie si prezinte modul in care intelege obiectivele si sarcinile stabilite in
caietul de sarcini; modul de realizare al activitatilor in scopul obtinerii rezultatelor asteplate si prezentarea
solutiei propriu-zise pentru indeplinirea obiectivelor stabilite prin caietul de sarcini.

- Planul de lucru pentru realizarea serviciilor

In aceastd sectiune ofertantul trebuie sa prezinte denumirea si durata activititilor din cadrul contractului
conform cu abordarea si metodologia propusa.

- Personalul utilizat pentru realizarea serviciilor

In aceastd secliune trebuie prezentald structura echipei propuse si modul de abordare a activitatilor
corespunzitoare indeplinirii cerintelor din prezentul caiet de sarcini.

Criteriul de atribuire este: oferta cea mai avantajoasa din punct de vedere economic - criteriul de
atribuire .,cel mai bun raport calitate-pret”.

Evaluarca ofertelor se va face in baza propunerii financiare depuse si a experientei expertilor cheie.




13. Informatii suplimentare/administrative
Nu este aplicahil

14. Anexe

Nu este aplicabil

15. DREPTURI DE PROPRIETATE INTELECTUALA

Orice rezultate sau drepluri legate de acestea, inclusiv drepturi de autor si/sau orice drepturi de proprielate
intelectuald obtinute fn urma prestarii serviciilor ce fac obiectul prezentului Caict de Sarcini, vor fi
proprietatea Autoritgii Contractante, care le poate utiliza, publica sau transfera dupa cum consideri necesar,
farad nici o limitare iar utilizarea acestora de citre terti se va face doar cu acordul CNAIR.

Toate materialele vor fi personalizate cu inscriptionarea denumirii $i semnelor distincte ale Companiei
Nationale de Administrare a Infrastructurii Rutiere.

Pentru ca publicul sa identifice ugsor materialele care fac parte din campanie, pe toati durata desfisurarii ei,
aceasta trebuie si fie personalizatd prin alegerea unui titlu si a unui logo, care s3 marcheze de fiecare dati
materialele care fac parte din campanie. Contractantul va propune logo-ul si sloganul campaniei, urmind ca
Beneficiarul sa i§i exprime acordul asupra acestora.

Contractantul are obligalia de a solicita vizd bun de tipar pentru materialele elaborate si numai dupi
obtinerea acordului din partea CNAIR SA, va proceda la realizarea finala a acestora.

Toate activititile se vor efectua sub coordonarea si doar cu aprobarea beneficiarului, iar Contractantul are
libertatea de a propune schimbarea formatului materialelor educative, a clipurilor video, a produselor de
promovare out-door,
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